DIAGNOSTICO SITUACIONAL

> Violencia y delincuencia en la colonia Camino Verde del Municipio
de Tijuana, Baja California.
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Vitrina metodologica.

Organismo Consejo Ciudadano de Seguridad Publica de Baja California.

Fecha de ejecucion @ Septiembre de 2022.

Ejecutor Testa Marketing S.A. de C.V.

Llevar a cabo un diagnostico situacional que identifique las causas y diferentes tipos de

Objetivo General delincuencia en la colonia Camino Verde del municipio de Tijuana, Baja California.

Metodologia Encuestas cara a cara (CAPI).

Localizacion Colonia Camino Verde en Tijuana, Baja California.

Estadisticos Nivel de Confianza 95%, Margen de Error +- 5%, Muestra: 385 encuestas, Poblaciéon: 64775
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Metodologia y muestra.

385 ENCUESTAS CARA A CARA

El levantamiento se realiz0 de forma aleatoria, en vivienda y tomando como base la cartografia oficial vigente del

poligono (Colonia Camino Verde en Tijuana, B.C.)
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Datos demograficos.

Masculino
32.5%

Femenino
67.5%
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Datos demograficos.

¢A qué se dedica principalmente?

Empleado u obrero

Labores del hogar / Ama de casa
Trabajador por su cuenta
Jubilado / Pensionado
Estudiante

Desempleado

Patrén(a), socio(a) o empleador(a)
que contrata trabajadores
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(Co

Datos demograficos.

¢Cual es el ultimo ano escolar que aprobé en la escuela?

Secundaria/Secundaria Técnica/ Técnica.

Testa Marketing”

Market Research

Primaria

Preparatoria Ninguno
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Datos demograficos.

¢cCuantos ainos cumplidos tiene?

De 18 a 29 aios De 30 a 44 ainos De 45 a 59 afos De 60 y mayores
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PERCEPCION SOBRE SEGURIDAD
PUBLICA.

o



a Percepcion sobre seguridad publica

cVivir actualmente en esta colonia, Camino Verde, es...?

Seguro

11.7%

No sabe / no responde
6.5%

Inseguro
81.8%

Promedio Nacional de personas que se sienten inseguras en su ciudad: 67.4%
Fuente: INEGI. Encuesta Nacional de Seguridad Publica Urbana. Junio 2022.

Seguridad
Publica de BC
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Percepcion sobre seguridad publica

cConsidera que en los proximos meses...?

Seguira igual de mal Empeorara Mejorara No sabe / no responde Seguird igual de bien
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G Percepcion sobre seguridad publica

Aqui en Camino Verde de las siguientes acciones, digame si a usted o
a alguien cercano a usted le ha sucedido:

Amenaza (verbal o escrita).

A mi o alguien cercano
6.2%

He escuchado o visto pero no de
23.1%

Ni a mi, ni a nadie que conozco
70.6%
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G Percepcion sobre seguridad publica

Aqui en Camino Verde de las siguientes acciones, digame si a usted o
a alguien cercano a usted le ha sucedido:

Graffiti en las viviendas o negocios.

A mi o alguien cercano
17.4%

Ni a mi, ni a nadie que conozco
29.6%

He escuchado o visto pero no de
53.0%
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a Percepcion sobre seguridad publica

Aqui en Camino Verde de las siguientes acciones, digame si a usted o
a alguien cercano a usted le ha sucedido:

Consumo recurrente de alcohol en las calles.

A mi o alguien cercano
11.0%

Ni a mi, ni a nadie que conozco
21.5%

He escuchado o visto pero no de alguien cercano
67.5%
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G Percepcion sobre seguridad publica

Aqui en Camino Verde de las siguientes acciones, digame si a usted o
a alguien cercano a usted le ha sucedido:

Pandillas.

A mi o alguien cercano
2.6%

He escuchado o visto pero no de alguien cercano
41.7%

Ni a mi, ni a nadie que conozco
55.7%
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a Percepcion sobre seguridad publica

Aqui en Camino Verde de las siguientes acciones, digame si a usted o
a alguien cercano a usted le ha sucedido:

Robos o asaltos en la calle.

%

Ni a mi, ni a nadie que conozco A mi o alguien cercano
13.2% 9.4%

He escuchado o visto pero no de alguien cercano
77.4%
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a Percepcion sobre seguridad publica

Aqui en Camino Verde de las siguientes acciones, digame si a usted o
a alguien cercano a usted le ha sucedido:

Venta o consumo de droga.

%
Ni a mi, ni a nadie que conozco A mi o alguien cercano
16.4% 6.5%

He escuchado o visto pero no de alguien
717.0%
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a Percepcion sobre seguridad publica

Aqui en Camino Verde de las siguientes acciones, digame si a usted o
a alguien cercano a usted le ha sucedido:

Disparos o enfrentamientos armados.

%

Ni a mi, ni a nadie que conozco A mi o alguien cercano
7.6% 6.3%

He escuchado o visto pero no de alguien cercano
86.2%
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G Percepcion sobre seguridad publica

Aqui en Camino Verde de las siguientes acciones, digame si a usted o
a alguien cercano a usted le ha sucedido:

Robo a casa.

A mi o alguien cercano
5.0%

Ni a mi, ni a nadie que conozco
41.6%

He escuchado o visto pero no de alguien cercano
53.4%
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G Percepcion sobre seguridad publica

Aqui en Camino Verde de las siguientes acciones, digame si a usted o
a alguien cercano a usted le ha sucedido:

Extorsiones.

A mi o alguien cercano
6.8%

He escuchado o visto pero no de alguien cercano
33.1%

Ni a mi, ni a nadie que conozco
60.2%
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a Percepcion sobre seguridad publica

Aqui en Camino Verde de las siguientes acciones, digame si a usted o
a alguien cercano a usted le ha sucedido:

Corrupcion.

A mi o alguien cercano
5.5%

Ni a mi, ni a nadie que conozco
39.5%

He escuchado o visto pero no de alguien cercano
55.0%
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a Percepcion sobre seguridad publica

Aqui en Camino Verde de las siguientes acciones, digame si a usted o
a alguien cercano a usted le ha sucedido:

Homicidio / Asesinato.

%
Ni a mi, ni a nadie que conozco A mi o alguien cercano
11.7% 6.8%

He escuchado o visto pero no de alguien cercano
81.5%
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G Percepcion sobre seguridad publica

Aqui en Camino Verde de las siguientes acciones, digame si a usted o
a alguien cercano a usted le ha sucedido:

Violencia Familiar.

A mi o alguien cercano
6.0%

He escuchado o visto pero no de alguien cercano
36.2%

Ni a mi, ni a nadie que conozco
57.8%
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a Percepcion sobre seguridad publica

Aqui en Camino Verde de las siguientes acciones, digame si a usted o
a alguien cercano a usted le ha sucedido:

Robo a comercio.

%

A mi o alguien cercano
1.8%

Ni a mi, ni a nadie que conozco
20.6%

He escuchado o visto pero no de alguien cercano
77.5%
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a Percepcion sobre seguridad publica

Aqui en Camino Verde de las siguientes acciones, digame si a usted o
a alguien cercano a usted le ha sucedido:

Robo de vehiculo.

%

A mi o alguien cercano
Ni a mi, ni a nadie que conozco 5.0%
26.4%

He escuchado o visto pero no de alguien cercano
68.6%
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a Percepcion sobre seguridad publica

Victimizacion: “A mi o a alguien cercano”.

Graffiti en las viviendas o negocios

Consumo recurrente de alcohol en
las calles

Robos o asaltos en la calle
Extorsiones

Homicidio - Asesinato
Venta o consumo de droga

Robo a casa

Disparos o enfrentamientos
armados

Amenaza (verbal o escrita)
Violencia familiar
Corrupcion

Robo de vehiculo
Pandillas

Robo a comercio

0.0%

Consejo

ST Ciudadanod
Testa Marketing Realizado por Testa Marketing / CCSPBC / Octubre 2022 52‘g$ﬁda§ :
Market Research Piiblica de BC




a Percepcion sobre seguridad publica

Percepcion: “He escuchado o visto pero no de alguien cercano”.

(Suma de menciones)

Disparos o enfrentamientos
armados

Homicidio - Asesinato
Robo a comercio

Robos o asaltos en la calle
Venta o consumo de droga

Robo de vehiculo

Consumo recurrente de alcohol en
las calles

Corrupcion
Robo a casa
Graffiti en las viviendas o negocios
Pandillas
Violencia familiar
Extorsiones
Amenaza (verbal o escrita)
0.0%
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CAMBIO DE HABITOS EN VECINOS DE
COLONIA CAMINO VERDE.



Cambio de habitos en vecinos de colonia Camino Verde.

Por temor a que le roben o asalten aqui en Camino Verde,
¢Cambio sus habitos respecto a llevar cosas de valor por la calle?
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Cambio de habitos en vecinos de colonia Camino Verde.

Por temor a que le roben o asalten aqui en Camino Verde,
¢Cambioé sus habitos respecto a andar por la noche en la calle o cuando oscurece?

No sabe / No
0.3%
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Cambio de habitos en vecinos de colonia Camino Verde.

Por temor a que le roben o asalten aqui en Camino Verde,
¢Cambioé sus habitos respecto a vigilar a sus familiares o amigos?
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k Cambio de habitos en vecinos de colonia Camino Verde.

Por temor a que le roben o asalten aqui en Camino Verde,
¢Cambio sus habitos respecto a permitir que sus hijos o familiares anden en la calle?

No sabe / No contesta
1.0%
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k Cambio de habitos en vecinos de colonia Camino Verde.

Por temor a que le roben o asalten aqui en Camino Verde,
¢Cambioé sus habitos respecto a cuando viaja en Uber o Didi?

No sabe / No contesta
1.8%
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Cambio de habitos en vecinos de colonia Camino Verde.

Por temor a que le roben o asalten aqui en Camino Verde, ¢Cambioé sus habitos respecto a
cuando viaja en transporte publico (camion, calafia o taxi)?

Si
58.6%
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k Cambio de habitos en vecinos de colonia Camino Verde.

Concentrado de personas que S| cambiaron sus habitos. Por temor a que le roben o asalten
aqui en Camino Verde, (¢Cambio sus habitos respecto a usar su celular en la calle?

No
27.0%

Si
73.0%
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k Cambio de habitos en vecinos de colonia Camino Verde.

Por temor a que le roben o asalten aqui en Camino Verde,
¢Cambio sus habitos al dormir, como cerrar con candados?

Si
97.1%
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Cambio de habitos en vecinos de colonia Camino Verde.

Por temor a que le roben o asalten aqui en Camino Verde,
¢Cambioé sus habitos respecto a cuidarse entre vecinos?

No
11.5%

Si
88.5%
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* Cambio de habitos en vecinos de colonia Camino Verde.

Por temor a que le roben o asalten aqui en Camino Verde,
¢Cambio sus habitos respecto a cambiar de ruta o dejar de pasar por algunas calles?

No sabe / No contesta
0.3%
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k Cambio de habitos en vecinos de colonia Camino Verde.
Concentrado: Si (Cambio de habitos)

(Suma de menciones)

97.10%

88.50% 88.30%

77.70%

58.60%
53.60%
48.60%

40.30%

Al irte a dormir,  Cuidarte entre Vigilar a sus Llevar cosas de Andar por la Al usar tu celular Cuando viajasen Permitir que tus Cuandoviajasen Cambiarde ruta
como cerrar con vecinos familiares o valor por la calle noche en la calle en la calle transporte hijos o familiares Uber o Didi o dejar de pasar
candados amigos o cuando publico (camién, anden en la calle por calles

oscurece calafia o taxi)
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r- CONOCIMIENTO DE ACONTECIMIENTOS
EN CAMINO VERDE




r. Conocimiento de acontecimientos en Camino Verde.

¢Se mantiene comunicado de las cosas que suceden aqui en su colonia?

90.1%
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r- Conocimiento de acontecimientos en Camino Verde.

En caso de contestar que si, (¢como lo hace?
(Suma de menciones)

Platicando con familiares, Por un grupo de Facebook o No aplica Por mensajes de amigos,
vecinos o conocidos en los WhatsApp. conocidos o familiares
alrededores.
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R PERCEPCION SOBRE CORPORACIONES
POLICIALES.



Percepcion sobre corporaciones policiales.

v,
[
cldentifica o recuerda la presencia de las siguientes corporaciones

en esta colonia de Camino Verde?

Policia Municipal Preventiva.

No
21.6%
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ﬁ Percepcion sobre corporaciones policiales.

il

En escala de 1 al 5, donde 1 es Nada confiable y 5 Muy confiable,
cqué tan confiable considera a las siguientes corporaciones?

Policia Municipal Preventiva.

Nada confiable Poco confiable Algo confiable Indiferente Muy confiable

Consejo
Poss Ciudadanod
Testa Marketing Realizado por Testa Marketing / CCSPBC / Octubre 2022 ‘ S S:::;uﬁdﬂ; :
Market Research Piiblica de BC




Percepcion sobre corporaciones policiales.

v,
[
cldentifica o recuerda la presencia de las siguientes corporaciones

en esta colonia de Camino Verde?

Fuerza Estatal de Seguridad Ciudadana.

Si
78.2%
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ﬁ Percepcion sobre corporaciones policiales.

il

En escala de 1 al 5, donde 1 es Nada confiable y 5 Muy confiable, ;qué tan confiable
considera a las siguientes corporaciones?

Fuerza Estatal de Seguridad Ciudadana.

1.56%

Nada confiable Poco confiable Algo confiable Indiferente Muy confiable
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Percepcion sobre corporaciones policiales.

v,
[
cldentifica o recuerda la presencia de las siguientes corporaciones

en esta colonia de Camino Verde?

Guardia Nacional.

No
10.9%

\

Si
89.1%
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ﬁ Percepcion sobre corporaciones policiales.

il

En escala de 1 al 5, donde 1 es Nada confiable y 5 Muy confiable,
cqué tan confiable considera a las siguientes corporaciones?

Guardia Nacional.

Algo confiable Poco confiable Muy confiable Nada confiable Indiferente
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Percepcion sobre corporaciones policiales.

v,
[
cldentifica o recuerda la presencia de las siguientes corporaciones

en esta colonia de Camino Verde?

Ejército.

No
20.3%

Si
79.7%
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ﬁ Percepcion sobre corporaciones policiales.

il

En escala de 1 al 5, donde 1 es Nada confiable y 5 Muy confiable,
cqueé tan confiable considera a las siguientes corporaciones?

Ejército.

29.35%

Muy confiable Algo confiable Poco confiable Nada confiable Indiferente
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ﬁ Percepcion sobre corporaciones policiales.

il

cldentifica o recuerda la presencia de las siguientes corporaciones
en esta colonia de Camino Verde?

Si
29.7%

No
70.3%
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ﬁ Percepcion sobre corporaciones policiales.

il

En escala de 1 al 5, donde 1 es Nada confiable y 5 Muy confiable,
cqueé tan confiable considera a las siguientes corporaciones? (Marina)

29.77%
30.00%

24.54%

18.80%
20.00%

15.40%

11.49%

10.00%

Algo confiable Muy confiable Indiferente Poco confiable Nada confiable
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Percepcion sobre corporaciones policiales.

v,
[
cldentifica o recuerda la presencia de las siguientes corporaciones

en esta colonia de Camino Verde?

Fiscalia General del Estado.

Si
28.6%

No
71.4%
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ﬁ Percepcion sobre corporaciones policiales.

il

En escala de 1 al 5, donde 1 es Nada confiable y 5 Muy confiable, ;qué tan
confiable considera a las siguientes corporaciones? (Fiscalia General del Estado)

Fiscalia General del Estado.

30.00%

Indiferente Nada confiable Algo confiable Poco confiable Muy confiable
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-
ﬂ Percepcion sobre corporaciones policiales.

Grafico concentrado:
Corporaciones percibidas como “Muy confiable”

Ejército

Marina 24.54%

Guardia Nacional 24.48%
Fiscalia del Estado
Policia Estatal

Policia Preventiva Municipal
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Percepcion sobre corporaciones policiales.

v

sl
Grafico concentrado:

Corporaciones percibidas como “Poco o nada confiables”

Policia Preventiva Municipal 87.79%
Policia Estatal 85.71%
Guardia Nacional 57.03%
Fiscalia del Estado 37.08%
Ejército 32.99%

Marina 26.89%

75.00%
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@, VICTIMIZACION E IDENTIFICACION
DE PROBLEMATICAS.



() Victimizacion e identificacion de problematicas.

Digame si usted directamente ha tenido alguno de los siguientes
problemas en esta colonia:

Robo de autopartes.

Si (144)
37.5%
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() Victimizacion e identificacion de problematicas.
Digame si usted directamente ha tenido alguno de los siguientes

problemas en esta colonia:

y Le quitaron su celular, cartera o mochila.
0

Si (76)
19.8%
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() Victimizacion e identificacion de problematicas.

Digame si usted directamente ha tenido alguno de los siguientes
problemas en esta colonia:

Molestias y hostigamiento por borrachos, drogadictos o pandillas.
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() Victimizacion e identificacion de problematicas.

Digame si usted directamente ha tenido alguno de los siguientes
problemas en esta colonia:

Le pidieron dinero a cambio de no hacerle nada.
%

Si (29)
7.6%

No (355)
_— 92.4%
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() Victimizacion e identificacion de problematicas.

Digame si usted directamente ha tenido alguno de los siguientes
problemas en esta colonia:

%.e pidieron no decir nada de algo que vio o escucho.

Si (15)
3.9%

No (370)

_— 96.1%
® Consejo
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() Victimizacion e identificacion de problematicas.

Digame si usted directamente ha tenido alguno de los siguientes
problemas en esta colonia:

Peleas o golpes.

Si (109)
28.5%

No (273)
71.5%
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() Victimizacion e identificacion de problematicas.

Digame si usted directamente ha tenido alguno de los siguientes
problemas en esta colonia:

Amenaza u hostigamiento al pasar por una calle.
%

Si (54)
14.1%
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() Victimizacion e identificacion de problematicas.

Digame si usted directamente ha tenido alguno de los siguientes
problemas en esta colonia:

Piropos groseros u ofensivos de tipo sexual a usted.
%

Si (57)
14.9%

No (325)
85.1%
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() Victimizacion e identificacion de problematicas.

Digame si usted directamente ha tenido alguno de los siguientes
problemas en esta colonia:

Intentaron obligario o forzarlo a tener relaciones sexuales sin su
% consentimiento o en contra de su voluntad

Si (11)
2.9%

No

— 97.1%
o Consejo
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() Victimizacion e identificacion de problematicas.

Digame si usted directamente ha tenido alguno de los siguientes
problemas en esta colonia:

Alguna persona le mostro o se toco sus partes intimas.
%
Si (22)
5.7%

No (363)
_ 94.3%
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() Victimizacion e identificacion de problematicas.

Digame si usted directamente ha tenido alguno de los siguientes
problemas en esta colonia:

Alguna persona lo obligo a tener relaciones sexuales en contra de su voluntad.
%

Si (9)
2.3%
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() Victimizacion e identificacion de problematicas.

Digame si usted directamente ha tenido alguno de los siguientes
problemas en esta colonia:

Lo manosearon, tocaron, besaron o encimaron con fines
% sexuales sin su consentimiento.

Si (8)
2.1%

No

_— 97.9%
® Consejo
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() Victimizacion e identificacion de problematicas.
Digame si usted directamente ha tenido alguno de los siguientes

problemas en esta colonia:

Y Abuso de policia(s) o de agente(s) de transito.
0

Si (80)
20.8%

No (305)
79.2%
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() Victimizacion e identificacion de problematicas.
Digame si usted directamente ha tenido alguno de los siguientes

problemas en esta colonia:

(yVio circular autos sospechosos o personas armadas.
0

Si (140)
36.5%

No (244)
63.5%

Consejo
e Ciudadanod
Testa Marketing Realizado por Testa Marketing / CCSPBC / Octubre 2022 ‘ S S:;Jguaﬁda; :
Market Research Publica de B¢



() Victimizacion e identificacion de problematicas.

Digame si usted directamente ha tenido alguno de los siguientes
problemas en esta colonia:

Y Intentaron por la fuerza subirle a un vehiculo.
(0]

Si (10)
2.6%

No (375)

- 97.4%
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() Victimizacion e identificacion de problematicas.

Digame si usted directamente ha tenido alguno de los siguientes
problemas en esta colonia:

Falta de luminarias / Zonas oscuras.

No (66)
17.2%

Si (317)
82.8%
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() Victimizacion e identificacion de problematicas.

Grafico concentrado:
Personas que Si han tenido alguno de los problemas enlistados en su colonia.

(Suma de menciones)
Falta de luminarias y zonas oscuras
Robo de autopartes

Viste circular aulos sospachosos o personas anmadas

Molestias y hostigamiento por borrachos, drogadictos o
pandillas

Peleas o golpes
Abuso de policia(s) o de agente(s) de transito
Te guilaron su celular, cartera o moachila
Pirapos groseros u ofensives de tipo sexual a usted 14.92%
Amenaza u hostigamiento al pasar por una calle 14.10%

Te pidieran dinero a cambio de no hacene nada

Alguna persona le mostnd sus partes intimas o se lacd
sus partes inimas

Te pidigron no decir nada de algo que viste o escuchaste

Intentaron obligarios o forzarlos a tener relaciones
sexuales sin su consentimiento, o en contra de su

Intentaron por la fuerza subirte & un vehiculo

Alguna persona obligd a tener relaciones sexuales en
contra de su voluntad

Le mancsearon, tocaron, besaron o encimaron con fines
sexuales sin su consentimiento

an
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‘@é Causas de violencia y delitos.



"@:. Causas de la violencia y delitos

Principales causas de violencia y delitos en Camino Verde

(Suma de menciones)

100.00% 93.25%

90.00% 84.94% 81.56% 80.78% 79.74%
o 76.36%
70.00%
60.00%
50.00%
40.00%
30.00%
20.00%
10.00%
0.00%

Falta de vigilanciao  Adicciones y Luminarias que no Que no pasa nada Gente sin valores, Autoridades
rondines de la consumo de alcohol funcionan en contra de los educacion o cultura coludidas con los
policia 0 sustancias delincuentes delincuentes -
Corrupcion
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"@:. Causas de la violencia y delitos

¢Cuales de las siguientes cree usted que son las principales causas de violencia y
delitos en Camino Verde? Seleccione todas las que consideres.

(Suma de menciones)

Causa

Total General

% Global

% Individual

Falta de vigilancia o rondines de la policia

359

1.7%

93.25%

Adicciones y consumo alcohol o de sustancias

327

7.0%

84.94%

Luminarias que no funcionan

314

6.7%

81.56%

Que no pasa nada en contra de los delincuentes

311

6.7%

80.78%

Gente sin valores, educacion o cultura

307

6.6%

79.74%

Autoridades coludidas con los delincuentes - Corrupcion

294

6.3%

76.36%

Atencion lenta de la policia

287

6.2%

74.55%

Vagabundos, pepenadores o presencia de malandros

285

6.1%

74.03%

Presencia de narcotrafico o narcomenudeo en la colonia

270

5.8%

70.13%

Casetas de vigilancia vacias o sin usar

258

5.5%

67.01%

Influencia de malas amistades

249

5.3%

64.68%

Falta de comunicacion y cuidado en las familias

233

5.0%

60.52%

Falta de espacios para hacer deporte y recreacion

210

4.5%

54.55%

Problemas econémicos o laborales

201

4.3%

52.21%

Mejores oportunidades laborales

200

4.3%

51.95%

Estrés, agotamiento, ansiedad o depresién

152

3.3%

39.48%

Lo que se ve en redes sociales e internet

142

3.0%

36.88%

Falta de centros comunitarios y actividades recreativas

138

3.0%

35.84%

Amenaza o reclutamiento de grupos criminales

121

2.6%

31.43%

Total

100.0%

Testa Marketing”
Market Research

Otros temas
33.1%

Temas relacionados a valores
27.0%

Temas relacionados a la policia

25.1%

Temas relacionados a infraesctructura

14.2%

% Global

Temas relacionados a la policia

25.7%

Temas relacionados a infraesctructura

14.2%

Temas relacionados a valores

27.0%

PV . Fm pv o
UTIOSs Temds

33.1%

Total

100.0%
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o.o PREGUNTAS CUALITATIVAS

“a™ ABIERTAS.



3&& Preguntas cualitativas abiertas.

Si pudiera eliminar el principal problema de violencia en tu colonia Camino Verde,
¢ Qué seria?

{ob0S MObog

Q

Sesingrgs

ujeres

drogas ‘,

adro

o
%06

Co
U 110
Owe‘\\oo)\\? U\?,ﬁlo uawll
spboip

ObOS ol

"A los drogadictos, vagos y asesinos que vivenen esta
colonia."

50q0) SONES®

Qas 17

O/@;’?Qfos gelicuenc!
he, “corrupcion
U@ (0\0

traf;
opBZ‘.

soJpup|ow

"A todos los malandros, nos hacen mucho darno.”

maltrato a las m

"Empezar conunanuevageneracion educadaen escuelas,
mejores pedagogos.”

homicidiog

C
alto X
S rObOSQUTODOrteS 0\960
., malandros %

"Invitaralos muchachos a hacer algun deporte paraque no
entrenenlasdrogas.”

J,: §
2
)

P
%,

"Las drogas porque poreso mismo la gente adicta hacen aqui
susfechorias."

"Loprincipal seria eliminarlaventadedrogas."

foIp joyo21°

"Que los padres tengan mas cuidado con sus hijos para que
seanpersonasde bien."

c©

o
SO
oip1oIoy

oW
oo

.50\0

"Que los padres estén al pendiente de sus hijos...valores."

e00)
= o O

ofef

"Laeducacionempiezadesde casayno dejar que las drogas
losdestruyan.”

0\‘?‘\)
sase S

@

oM

"Quitaralos que vendendrogasy alos policias corruptos.”
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Preguntas cualitativas abiertas.

¢ Qué tendria que haber aqui en Camino Verde para que usted y
su familia se sintieran tranquilos y seguros?

O
\'3\\'0
o

/

oM
1, casetapolicia

"Mas comunicacion entre vecinos."

alumbrado ”Umfnqc,on
o 5 POlicns Rolicy, o S@Q(/r/do
g &° 8 < "Comité de seguridad entre vecinos y mas camaras."
¢ 8
\ S S
o

"Mds rondines de la policia haciendo su trabajo bien hecho."

$F eojodejesen

"Mas vigilancia de parte de las autoridades."

"Mas vigilanciay honestidad de parte de autoridades
policiacas."

"Paraempezarque cuando hayaproblemas lleguenrapido
lospolicias.”

"Policias que no sean corruptosy mas postesde luz."

"Que elgobierno realmente hicieralaparte que le
corresponde.”

"Tendria que haber mas vigilanciay mas rondinesy mas al
masluzenlascalles.”

"Vigilanciaporparte del ejércitoyla Marina porque siento
que hacenmejorsutrabajo.”
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3&& Preguntas cualitativas abiertas.

Imagina a su colonia Camino Verde como la mas segura de Tijuana,
¢Como se la imagina?

"Bonita, consus calles pavimentada, unbuen alumbrado
publicoy sobre todo muchavigilancia por parte de lapolicia."

"Conlas personassaliendo libremente sintemoraser
atacados."

"Con policias haciendo su trabajo yla gente caminando
libremente."

<on mds seguridad

"Estando presente la guardia nacional ejército y mariname
sentiriamucho mas seguro.”

“Laverdad no laimagino esta muy dificil que vuelva aser
segura."

"Me gustaria que fueracomo antes, bientranquila.”

"Laverdad quisiera que fuera como arios atras poder salir
libremente sinmiedo anada.”

"Libre de violencia y tranquila para que todos puedan pasear
sinmiedo."

"Mas tranquila que uno puedasaliralascallesconla
seguridadde llegarsanos al hogar."

"Todalagente saldrialibremente y dejaria salir amis hijos a

liore de drogas < jugar.”
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ANEXO.
ANALISIS DE INCIDENCIA DELICTIVA EN
CAMINO VERDE Y COLONIAS COLINDANTES.



];E[ Anexo. Andlisis de incidencia delictiva Camino Verde y colonias colindantes.

Distribucion de indicencia delictiva registrada en Camino Verde y colonias colindantes.
Acumulado junio-Agosto 2022

Anexa Sanchez Taboada

0 . -
Residencial Aguacaliente 2% Industrial Pacifico |
4% 1%

Jardinez de Agua Caliente
4%

Emperadores

0,
8% EI100% de los delitos
Camino Verde registrados da un total

48%
° acumulado de 433
209 delitos

Sanchez Taboada
33%
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];E[ Anexo. Andlisis de incidencia delictiva Camino Verde y colonias colindantes.

Delitos registrados mas comunes en Camino Verde
Acumulado junio-Agosto 2022

Robo de vehiculo

sin violencia
31 29 ( 25 ) Delitos que representan el

0,
_ &1%
w o de la incidencia en la
Q " colonia Canino Verde
\
Dafo en propiedad Amenazas Robo con violencia

ajena 14 en via publica

16 14

Violencia Familiar Narcomenudeo

Total de delitos registrados en Camino Verde: 209
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];E[ Anexo. Andlisis de incidencia delictiva Camino Verde y colonias colindantes.

Delitos mas comunes en Camino Verde y su coincidencia con colonias colindantes
Acumulado junio-Agosto 2022

o Q @

£

“

Violencia
Familiar

Narcomenudeo

Robo de vehiculo
(sin violencia)

Dafo en
propiedad ajena

Amenazas

Robo con violencia
en via publica

Camino Verde

31

16

13

Anexa Sanchez Taboada

Emperadores

Industrial Pacifico |

Jardines de Agua Caliente

Residencial Agua Caliente

Sanchez Taboada
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];E[ Anexo. Andlisis de incidencia delictiva Camino Verde y colonias colindantes.

Delitos mas comunes en Camino Verde y su coincidencia con colonias colindantes
Acumulado junio-Agosto 2022

Observaciones generales.

A excepcion de la Colonia Residencial Agua Caliente, tanto Camino Verde como las colonias colindantes
presentan una problematica de violencia familiar en los hogares.

De las colonias colindantes, Sanchez Taboada es quien presenta un comportamiento mucho mas similar a
Camino Verde, principalmente en el registro de los tres delitos mas recurrentes.

Ningun delito prevalece registrado en el total de las colonias en analisis.

Dentro del area de enfoque, la colonia donde se presenta el menor nimero de registros delictivos es
Industrial Pacifico I.

Consejo
Ciudadano de
Seguridad
Piiblicade BC



PROPUESTAS DE LOS VECINOS DE
CAMINO VERDE, TIJUANA.




Resumen de propuestas de los
vecinos de Camino Verde

Inversion en la infraestructura de la colonia: alumbrado publico suficiente y funcional,
asi como pavimentacion de calles.

Mayor vigilancia, presencia y proximidad por parte de la policia municipal.

Enlaces de comunicacion con autoridades.

Implementacion de programas preventivos, principalmente los enfocados en
prevencion de adicciones y consumo de alcohol.

Rehabilitacion de espacios publicos y casetas de vigilancia.

Contar con mas espacios dedicados a recreacion y deporte.

Consejo
Ciudadano de
Seguridad
Piiblicade BC



DIAGNOSTICO SITUACIONAL

> Violencia y delincuencia en la colonia Camino Verde del Municipio
de Tijuana, Baja California.
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